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INTRODUCTION
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CSG“ 1. Rappel du contexte et des objectifs

e En octobre 2003, I'Agence Bio (Agence francaise pour le déve loppement et la promotion de
I'agriculture biologique) a lancé le premier barometre de | a perception et de la consommation des
produits biologiques en France.

» Avec la mise en place de ce barométre, 'Agence Bio souhaite o bserver dans le temps, année apres
année, I'évolution des attitudes des Francais vis a vis des p roduits biologiques.

» Les objectifs de ce barometre sont :

Connaitre la part des consommateurs de produits biologiques en France
Déterminer les caractéristiques de consommation des produits biologiques

Définir les freins ou les motivations a la consommation de produits biologiques
Evaluer image de l'agriculture biologique et la perception des produits biologiques
Mesurer la notoriété des différentes marques et logos biologiques
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AGENCE BIO ¢ Barometre de consommation et de perception des produits biologiques en France « N0901164 « Octobre 2 009 - 4



csd 2. Méthodologie

L'étude menée en 2009 est la 7 €™M vague du barometre.

e Etude guantitative, réalisée en face a face a domicile, du 26 au 30 octobre 2009.
* Recueil des données effectué a I'aide du systeme WAPI (Wirel  ess Assisted Personal Interview).

» Echantillon de 1015 personnes, représentatif de la populat ion francaise (en terme de sexe, age - 15 ans
et plus -, catégorie socio-professionnelle du chef de famil le, région et taille d 'agglomération).

* Questionnaire d'une vingtaine de minutes .

Une partie commune posée Une partie posée uniquement aux
a tous les interviewes consommateurs-acheteurs*
base : population frangaise base : consommateur de produits bio
guestionnaire de 10 minutes guestionnaire de 10 minutes

» Tests de significativité a partir de 95%

* Question utilisée pour distinguer les consommateurs et acheteurs de produits biologiques : « Consommez-vous des produits biologiques ? »
(Si «au moins une fois par mois » = consommateur — Si au moins 1 achat au cours des 4 dernieres semaines)
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3. Echantillon interrogée

- Interrogation d’'un échantillon représentatif de la population francaise en termes de sexe, age, profession du
chef de famille, taille d’agglomération et région :

2008 2009 2008 2009

Brut Redressé Brut Redressé Brut Redressé Brut Redressé
BASE 1050 1050 1015 1015 BASE 1050 1050 1015 1015
SEXE TAILLE D'AGGLOMERATION
HOMME 47% 48% 44% 48% Communes rurales 21% 26% 20% 26%
FEMME 53% 52% 56% 52% De 2000 a 20000h. 18% 17% 18% 17%
AGE De 20000 a 100000h 18% 13% 15% 13%
15 - 24 ans 13% 16% 13% 15% De 100000 et + 28% 28% 31% 28%
25 - 34 ans 17% 16% 17% 16% Agglomération Parisienne 15% 16% 16% 16%
35 - 49 ans 30% 26% 28% 26% REGIONS
50 - 64 ans 23% 22% 25% 23% REGION PARISIENNE 17% 18% 18% 18%
65 et plus 17% 21% 17% 20% NORD 7% 7% 7% 7%
Age Moyen 45,3 46,0 46,1 46,2 EST 9% 9% 8% 9%
PROFESSION DU CHEF DE EAMILLE BASSIN PARISIEN EST 8% 8% 8% 8%
Agriculteur 204 204 1% 204 BASSIN PARISIEN OUEST 10% 9% 10% 9%
Artisan, commercant 6% 5% 6% 5% OUEST 14% 14% 13% 13%
Cadre, profession intellectuelle 13% 12% 12% 12% SUD-OUEST 11% 12% 12% 11%
Profession intermédiaire 15% 14% 14% 15% SUD-EST 12% 12% 10% 12%
Employé 16% 10% 19% 11% MEDITERRANEE 11% 12% 14% 13%
Quvrier 24% 21% 18% 20%
Retraité 20% 29% 24% 30% Redressement effectué sur les critéres socio-démographiques :
Autres inactifs 5% 7% 6% 5% (sexe, age, CSP du chef de famille, régions et tailles d’agglomérations)
PROFESSION DE L'INTERVIEWE
Agriculteur 1% 2% 1% 1%
Artisan, commercant 5% 4% 4% 4%
Cadre, profession intellectuelle 9% 8% 9% 9%
Profession intermédiaire 12% 12% 11% 11%
Employé 22% 17% 22% 16%
Quvrier 16% 14% 12% 13%
Retraité 18% 25% 22% 26%
Autres inactifs 16% 19% 19% 20%
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3. Echantillon interrogé (suite)
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2008 2009 | 2008 2009
Brut Redressé Brut Redressé \ Brut Redressé Brut Redressé

BASE 1050 1050 1015 1015 BASE 1050 1050 1015 1015
NOMBRE D'ENFANTS AU FOYER ACCES INTERNET
Aucun enfant 56% 59% 58% 59% A titre Prive
1 enfant 18% 17% 16% 15% Oui 62% 60% 64% 64%
2 enfants 17% 16% 18% 18% Non 38% 40% 36% 36%
3 enfants 7% 6% 6% 6% A titre Professionnel
4 enfants et plus 2% 2% 2% 2% Oui 26% 23% 26% 25%
Nombre Moyen 0,8 0,8 0,8 0,8 Non 73% 76% 73% 73%
BASE 464 431 423 420 Nsp 1% 1% 1% 2%
AGE DES ENFANTS N

- A un acces Internet 65% 63% 67% 67%
Moins de 5 ans 25% 24% 27% 26%
5a 10 ans 38% 37% 38% 37%
11a15ans 35% 35% 32% 32%
Plus de 15 ans 48% 52% 49% 51%
Refus 2% 3% 2% 2%
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RESULTATS DETAILLES
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1. Perception et consommation
des produits biologigues dans
la population francaise

Nous allons parler des produits biologiques ; un pro duit biologique est un produit défini par la loi co
sans utilisation d’engrais ou traitement chimique d e synthése ni d'OGM.
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mme étant obtenu
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1.1. La consommation de produits biologiques
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Consommation de produits bio

Consommez-vous des produits biologiques ?

logigues

Base 2009 : 1015

Consommateurs au
moins une fois par mois

2003
2001
2005
2006 20% 16% N 39% 7 1% 43%
2007
2008
2005

BTous les jours BAu moins une fois par semaine OEnviron une fois par mois OMoins d'une fois par mois BJamais Onsp

7 N Evolution significative entre les vagues
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Achat de produits biologigues

Avez-vous, vous ou quelqu’un de votre foyer, acheté un ou plusieurs produits biologiques au cours des 4 derniéres semaines ?

Base 2009 : 1015

2003 33% 16% 51%

2004 42% 18% 40%

2005 45% 18% 37%

2006 37% 16% 44% A B

2007 37% 15% 46%

2008 39% 18% 41% N\ %

2009 39% 19% 41% %

B Au cours des 4 derniéres semaines  OPas au cours des 4 derniéres semaines  BN'achéte pas de produit Bio  Onsp

7 N Evolution significative entre les vagues
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Consommation de produits biologiques

Consommateurs au moins une fois par mois (46%) Faibles/non consommateurs (54%)
50-64 ans : 55% Ouvriers : 62%

Cadres : 63% Est: 73%

Professions Intermédiaires : 54% Autres inactifs : 77%

Région parisienne : 55%

N [
RN

Achat de produits biologiques

Acheteurs au cours des 4 derniéres Non acheteurs ou acheteurs trés
semaines (39%) occasionnels (60%)

Cadres : 55% Ouvriers ;: 69%

Professions Intermédiaires : 47% Autres inactifs : 76%

\ Région parisienne : 52% Est: 79% /

Population sur-représentée / sous-représentée par rapport a I'ensemble
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Je vais vous citer un certain nombre de proposition s. Pour chacune d’entre elles, pouvez-vous me dire
biologiques ?

récemment ou que vous n'achetez jamais de produits

Base : « n'a pas acheté de produits biologiques ces

4 derniéres semaines ou n’en achéte jamais » = 606

si, oui ou non, c’est une raison pour laquelle vous

Raisons de non-aabhatiegoprddiugvmaggigess

n'avez pas acheté

2008 2007 2006 2005 2004
Pour ceux qui n'achétent jamais de produits Bio : 77% b=621 || b=604 [| b=603 || b=569 || b=573
Pour ceux qui n’en ont pas acheté les 4 derniéres semaines : 84%

prix des produits biologiques trop élevé _ 79% 75% 78% 78% 77% 74%
mangue d'information sur les spécificités _ 29% 31% 34% N 41% 2| | 30% 35%

pas intéressé par l'agriculture - 23% 22% 23% 22% 2| | 17% /

pas confiance dans les produits biologiques 0

du commerce 22% 22% 21% S| | 28% 32% ~|| 26%

ne les trouve pas facr::;ebrirtlﬁglt dans le magasin - 20% 25% 20% / / /
qualité pas satisfaisante - 16% 14% 14% N 19% 24% 20%

pas intéressé par l'alimentation en général - 15% 16% 18% N 23% 7| | 11% /
12% 1306 | | 19% 21% 18%

magasin habituel n'en vend pas

7 N Evolution significative entre les vagues
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Raisons de non-aabhttddeppodditgbmtiggigass

Prix des produits biologiques trop éleveé (79%) Ne les trouve pas facilement dans le magasin habitu el (20%)
Femmes : 84% BP QOuest : 36%
Employés : 90%
Qualité pas satisfaisante (16%)
Pas le reflexe d’en acheter (64%) Est: 29%
Sud Est : 80%

Manque d’informations sur les spécificités (29%) Pas intéressé par I'alimentation en général (15%)
BP Ouest : 45% 15-24 ans : 26%

Est : 46% Est : 24%

Pas intéressé par I'agriculture (23%) Magasin habituel n’en vend pas (11%)

Est: 33% Autres inactifs : 20%

15-24 ans : 39% Nord : 28%

Pas confiance dans les produits bio du commerce (22 %)
50-64 ans : 34%
Sud-Est : 39%

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble
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En résumeé... consommation et achat de
produits biologiques

 Depuis 2007, la consommation des produits biologiques s'in scrit dans une tendance positive. En effet,
cette année encore, le gain est de 2 points:  46% des Francais consomment des produits biologiques «au
moins 1 fois par mois », contre 44% en 2008 ( et 42% en 2007). 26% en consomment au moins une fois
par semaine et 9% tous les jours.

* Le taux d'acheteurs de produits biologiques au cours des 4 de rnieres semaines reste stable a 39%.

 En termes de criteres sociodémographiques, sur la consomma tion et/ou I'achat de produits biologiques,
sont statistiguement ...
v ... sur-représentés : les CSP+, les professions intermédiair es, les seniors, ainsi que les résidents en
région parisienne,
v ... sous-représentés : les ouvriers et les résidents en région Est.

* Le principal frein a I'achat demeure le «  prix trop élevé » des produits biologiques et cette année, il est
méme tendanciellement en hausse par rapport a 2008 (79% vs 75  %).
Le manque de « réflexe d’acheter bio » reste le deuxieme frein important, mais tend a diminuer car
tendanciellement moins cité qu’en 2008 : 64% vs 68%.
Le fait de ne pas trouver les produits dans son magasin habitu el baisse aussi légérement (20% vs 25%).
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1.2. La perception des produits biologigues
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Je vais vous proposer un certain nombre de phrases
tout a fait, plut6t, plutét pas, ou pas du toutd'a  ccord.

Base 2009 : 1015

plus naturels car cultivés
sans produits chimiques

contribuent a préserver
I'environnement

meilleurs pour la santé 42%

gualités nutritionnelles des

. . ye Ve 0
aliments mieux préservées 35% 2

requiérent plus de main

gue des personnes nous ont dites a propos des produ

Perception des produits biologiques

52%

38% 506 &

its biologiques. Pour chacune d’entre elles, dites-

moi si vous étes

Sous-totaux positifs

46%

43% 4% i 6%
39% 9% a 8%
39% N 129% % 11%

14% 12%

d'ceuvre pour leur 30% 39%
fabrication
ont meilleur goGt 28% 33%
B Tout a fait d'accord OPIlutdt d'accord OPIlutét pas d'accord

7 N Evolution significative entre les vagues

@ Pas du tout d'accord ONSP

2009 || 2008 || 2007 || 2006 || 2005 || 2004
90% ||90% »||87% || 85% ||85% || 84%
89% 89% || 87% 2| | 84% ||87% || 84%
81% 84% |[|82% || 82% A|78% || 79%
74% 75% || 73% || 71% || 67% || 69%
69% 2| | 64% || 62% ||/ / /

61% 64% || 61% || 59% ||62% || 61%
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Perception des produits bidloia

IS,

Perception des produits biologiques

Plus naturels car cultivés sans produits chimiques (90%)
Consommateurs : 97%

Contribuent a préserver I'environnement (89%)
Consommateurs : 97 %

Professions intermédiaires : 95%

Région parisienne : 93%

Meilleurs pour la santé (81%)
Consommateurs : 95 %
Professions Intermédiaires : 89%

Qualités nutritionnelles des aliments mieux conserv ées (74%)
Consommateurs : 89%
Région parisienne : 85%

Requiérent plus de main-d’ceuvre pour leur fabricati on (69%)
Consommateurs : 75%
Région parisienne : 76%

Ont meilleur goGt (61%)
Consommateurs : 84%

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble
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Toujours sur le méme principe, je vais maintenant v
d’accord avec chacune d’entre elles ?

Base 2009 : 1015

I'agriculture biologique interdit
['utilisation des OGM

I'agriculture biologique a des exigences
spécifiques pour le bien-étre animal et
l'alimentation des animaux

les produits biologiques transformés ne
contiennent ni colorants ni arbmes
artificiels de synthese

I'agriculture biologique suit un cahier des
charges public précis

I'agriculture biologique est soumise a des
contrbles annuels systématiques

B Tout a fait d'accord

7 N Evolution significative entre les vagues

OPIlutét d'accord

Perception de I'agriculture biologique

ous citer un certain nombre d’affirmations, pouvez-

vous me dire si vous étes tout a fait, plutot, plut

6t pas, ou pas du tout

Sous-totaux positifs

2009 2008 2007 2006 2005
33% ~2 2°Jf>8% 90% 87% || 85% 85% 83%
39% 1 o/Il%14% 82% 83% || 79% 78%N 84%
36% 7% I 6 12% 79% 81% || 81% 78% 80%
37% ;11% 17% 79% 79% || 79% 2 | | 72% 77%
41% 504 18% 77% 7% || 77% 75% 77%

OPIlutdt pas d'accord

B Pas du tout d'accord

ONSP
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Perception de I'agriculture biologique ;

criteres discriminants

Perception de I'agriculture biologique

I'agriculture biologique interdit I'utilisation des OGM (90%)
Consommateurs : 96%

35-49 ans : 93%

50-64 ans : 94 %

Région parisienne : 95%

Nord : 97%

I'agriculture biologique a des exigences spécifiques pour le
bien-étre animal et l'alimentation des animaux (82%)
Consommateurs : 92 %

35-49 ans : 86%

Région parisienne : 89%

Ouest : 90%

les produits biologiques transformés ne contiennent ni
colorants ni arébmes artificiels de synthese (79%)
Consommateurs : 85%

Sud-Est : 88%

I'agriculture biologique suit un cahier des charges public
précis (79%)

Consommateurs : 91%

35-49 ans : 87%

Chef entreprise : 89%

Cadres : 89%

Professions intermédiaires : 87%

Quest: 87%

I'agriculture biologique est soumise a des contréles annuels
systématiques (77%)

Consommateurs : 88%

Région parisienne : 83%

Quest : 84%

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble
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CSG“ En résumé... la perception des produits biologiques

 Alinstar de 2008, I'image des produits biologiques est tres positive

v’ Les valeurs s(res restent :
- la naturalité des aliments (90%)
- la préservation de I'environnement  (89%).

v Parmi les dimensions moins caractéristiques des produits b lologiques :
- le meilleur godt retrouve le niveau enregistré en 2007 (61% v s 64% en 2008)
- la main d’ceuvre requise voit son score augmenter de facon sig nificative (69% vs 64% en

2008 et 62% en 2007).

 Concernant la perception de l'agriculture biologique, les scores d'image font jeu égal avec ceux de

2008 et ont gardé la méme hiérarchie. Les grands principes su r lesquels est assise I'image de
I'agriculture biologiqgue semblent immuables :

v interdiction d’utilisation d’OGM (90%, + 3 points),

v’ exigences pour le bien-étre animal et I'alimentation des an imaux (82%),

v’ pas de colorants ni ardbmes artificiels de synthése (79%),

v suivi d'un cahier des charges public précis (79%),

v’ controles annuels (77%).
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1.3. L'information sur les produits biologiques
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D’une maniere générale, pensez-vous étre trés bien,

Base 2009 : 1015

assez bien, assez mal ou trés mal informé sur les

Information du public

produits biologiques ?

Bien informé

|

2003 35% 39%
2004 38% 37% 1%
2005 35% 41% 1%
2006 34% 38% 18% 3%
2007 42% 7 34% | 16% B
2008 43% 35% 1%
2009 44% 34%
B Tres bien informé OAssez bien informé OAssez mal informé B Tres mal informé ONsp
Consommateurs Bio : 13 % 60 % 3% 1%
Non consommateurs : 5% 30 % 18% 5%

7 N Evolution significative entre les vagues
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44%
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41%

48% 7

51%

52%

Cadres (71%)

%
-24



Souvenir de I'Agriculture Biologique

Avez-vous entendu parler de I'agriculture biologiqu e ces six derniers mois ? -
A entendu parlé

de I'agriculture
biologique

Base 2009 : 1015

2007 35

717%

T
-

2009 39

86% 7

l\{ BP Ouest (37%) \\{ Est (31%)

Sud- ouest (23%)

B Souvent ODe temps en temps O Rarement H Jamais

7 N Evolution significative entre les vagues ‘
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Origine du souvenir de I'’Agriculture Biologique

En avez-vous entendu parler...

Pour les 86 % qui ont entendu parler de I’Agricultu re Biologique

au cours des 6 derniers mois (soit 878 personnes) : 2008 2007
b=823 | | b=797

Télévision 79% 7 68% N| | 73%

Journaux / magazines 57% 60% 56%
i 0

Lieux de vente 51% 49% 44%

0
Internet 20% 9% o
Evénements particuliers 17% 16% 16%
0
(Précisions page suivante)
7 N Evolution significative entre les vagues ‘



Origine du souvenir de I’Agriculture Biologique :
Autres supports

csd

Parmi les 86% qui ont entendu parler de I’Agricultu re Biologique au cours
des 6 derniers mois,19 % l'ont entendu sur d’autre s supports :

‘ 2008 2009
Base 823 878
A entendu parler de I'Agriculture Biologique par d’ autres supports 15% 19%
Bouche a oreille, entourage, amis, famille 6% 9%
Radio 3% 4%
Directement auprées de producteurs, d'agriculteurs, fermes 1% 2%
Marchés 1% 1%
Magazines, revues 1% 1%
Pub, prospectus 3% 1%
Dans les magasins 2% 1%
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Origine du souvenir de I’Agriculture BioBmilqgggue,
criteres discriminants

Origine du souvenir de I'Agriculture Biologique

Télévision (79%)
Femmes : 82%
BP Ouest : 88%

Journaux / Magazines (57%)
Femmes : 62%

35-49 ans : 64%

Cadres : 67%

Nord : 72%

Sud-Est: 73%

Lieux de vente (51%)
Cadres : 63%

Internet (20%)

15-24 ans : 31%

35-49 ans : 27%

Cadres : 28%

Professions Intermédiaires : 34%
BP Ouest : 31%

Evénements particuliers (17%)
50-64 ans : 25%
BP Ouest : 31%

Autres supports (19%)
Nord : 29%

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble
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(_‘5@“ En résumé... 'information sur les produits biologique S

* La proportion de Francais estimant étre bien informés sur les produits biologiques suit la tendance
positive que I'on observe depuis 2005 : ils sont 52% (et méme 71% chez le s cadres) aujourd’hui a
considérer étre bien informés contre 40% en 2005.

e La grande majorité d’entre eux (86%) a entendu parler de l'agriculture biologique récemment : cette
proportion est en hausse de 8 points par rapport a 2008.
v’ La premiere source d’information est toujours la té lévision avec un score significativement
supérieur a celui de 2008 (79% vs 69%)
v' Puis la presse (57%),
v’ Etle lieu de vente (51%).
v Notons qu’Internet voit son score plus que doubler (20% vs 9%) lui permettant ainsi de devancer
les événements particuliers (17%).
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1.4. Les repas hors domicile et la Bio
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Les repas avec des produits biologiques pour
csd les enfants eznresstanatitoncodibetines

Votre/vos enfant(s) mangeai(en)t-ils au restaurant  scolaire/a la cantine I'an dernier ? Si oui, ont-il s/ a-t-il déja eu un repas avec des produits biolo  giques ?

Si non (jamais eu de repas bio), souhaiteriez-vous  que ce type de repas leur soit proposé ?

restaurant scolaire ?

Base « a un/des enfant(s) entre 3 et 18 ans » = 326

repas bio au restaurant scolaire / souhait de repas bio au restaurant scolaire
Base « a des enfants qui mangeaient a la cantine » = 218 Base « a des enfants qui mangeaient a la cantine, sa  ns repas Bio » = 92
26% 78%
24% 8%
(0]
33% 75%

)

.
2009@ 29% 7 5% 2009 46% 20% 8%

[l Oui, de facon réguliére [Dui, de fagon ponctuelle B Non, jamais [ nsp

7 N Evolution significative entre les vagues ‘
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Pourcentage supplémentaire pour les repas bio
pour les enfants

csda

D’une fagon générale, combien étes-vous prét(e) a p  ayer en plus en pourcentage pour un repas avec des produits biologiques pour
votre/vos enfant(s) ?

Base « a un/des enfant(s) entre 3 et 18 ans » =326 (337 en 2008)

En moyenne, les parents déclarent étre préts a payer 7% de plus pour un

repas avec des produits biologiques pour leur(s) enfant(s)
(6% en 2008)

Bases conso-acheteurs

2008 2009 2009 2008
Base= 109 || Base =124

0% 34% 0% 33% 18% 13%

1a5% 16% 1a5% 20% 20% 16%

6 a10% 15% 6 a10% 14% 22% 28%
11 2 15% 5% 11a15% [ | 3% 8% %

..... e 7% o 20% - 13% -
Plus de 20% [] 2% Plus de 20% [ ] 4% 7% 6%

NSP 21% NSP 20% 12% 19%

En moyenne : 11% 11%
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Vous-méme, étes-vous intéressé(e) par des repas ave ¢ des produits biologiques...

SOUHAIT DE REPAS BIO...

Base totale = 1015

2007

2008

... au restaurant

Les souhaits de repas avec produits biologigques

hors domicile

43%

42%
Cadres (59%)

[ 2009

Prof.intermédiaire (61%)
459, Région parisienne (56%)
BP Ouest (57%)

... sur le lieu de travalil : cantine,
restaurant d’entreprise

Base Actifs = 551

2007 39%

Méditerranée (54%)

... sur le lieu de travail :
distributeurs automatiques

Base Actifs =551

2007 33%

2008 32%

2008 38%
41%

[ 2009
/

2009 37% ]
/

Cadres (52%) Prof.intermédiaire (50%)
Région parisienne (51%)

AGENCE BIO « Barometre de consommation et de perception des produits biologiques en France ¢ N0901164 « Octobre 2 009

Cadres (46%) 'J
Région parisienne (49%)

-



En résumé... Les repas hors domicile et la BioBio

csda

 Parmi les personnes ayant des enfants qui mangent au restaurant scolaire, un tiers déclare que leurs
enfants ont déja eu un repas a base de produits biologiques . ce score s’améliore nettement par rapport
a 2008 (33% vs 24%) méme si cela reste surtout « de fagcon ponctu  elle ».

* Pour les personnes dont les enfants n'ont pas encore eu de rep as biologiques au restaurant scolaire, la
grande majorité d’entre eux continue a souhaiter qu’ils en a ient. Les parents se déclarent préts a payer

en moyenne 7% de plus pour ce type de repas (6% en 2008).

e Au niveau des adultes, les souhaits de repas a base de produits biologiques hors dom icile enregistrent
une progression que ce soit au restaurant (45% vs 42% ), au restaurant d'entre  prise (41% vs 38%) ou
dans les distributeurs automatiques (37% vs 32%). Les cadre s et les professions intermédiaires sont

particulierement sur représentés.
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1.5. Environnement et produits biologiques

AGENCE BIO ¢ Barometre de consommation et de perception des produits biologiques en France « N0901164 « Octobre 2 009

m>



Produits respectueux de I'environnement / du
developpement durable; Signes de reconnaissance

csd

De fagon générale, dans vos actes d'achat, privilég  iez-vous les produits respectueux de I'environnement et/ou des principes du développement durable ?
Base 2009 : 1015 ST « oui »
2007 24% 34% 67%
2008 26% 35% 28% 69%
2009 23% 36% 30% R4 67%

@ Oui, toujours OOui, souvent OOui, de temps en temps ®Non, jamais ONsp

Quels sont pour vous les signes de reconnaissance d e ces produits ?

00 008 009
Base 700 725 679

La marque Agriculture Biologique 66% 70% 72%
Les emballages recyclables 49% 47% 50%
La signalisation dans les magasins 51% 45% N 41%
Les emballages réutilisables 46% 39% N 37%
L'Ecolabel européen 17% 18% 26% 7
L'étiquette Energie 16% 16% 21%~2
La marque Max Havelaar 14% 19%~ 18%
La marque Cosmebio 6% 10%~ 10%
La mention bio / label bio - 2% 7 2%
Achete directement dans une ferme bio / un magasin bio 3% 1% 1%
Pastille verte / étiquette verte 1% 1% 1%
Le vendeur /la confiance dans le marchand - 1%7 -
Commerce équitable 1% 1% -
La composition - 1%~ 1%
Ecocert / Label Ecocert 1% 1% -

7 N Evolution significative entre les vagues
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Produits respectueux de I'environnement / du dévelo ppement diuredidée
et signes die reconnaissance; criteres discriminants

Produits respectueux de I'environnement / du dévelo ppement diredidée

Privilégie les produits respectueux de I'environnem ent / du développement durable (67%)
Femmes : 71%

50-64 ans : 74%

Cadre : 85%

Professions intermédiaires : 76%

Signes de reconnaissance

La marque Agriculture Biologique (72%) L'étiquette Energie (21%)
Cadres : 82% Nord : 34%
Région parisienne : 82% Méditerranée : 32%
Les emballages recyclables (50%) La marque Max Havelaar (18%)
50-64 ans : 52% Professions Intermédiaires : 26%
La signalisation dans les magasins (41%) La marque Cosmebio (10%)
50-64 ans : 52% Femmes : 13%

Région parisienne : 21%
L'Ecolabel européen (26%) La mention bio / label bio (2%)
50-64 ans : 32% Ouvriers : 5%
Région parisienne : 34% BP Ouest : 5%
Nord : 39% BP Est : 10%

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble ‘
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De la méme fagon, privilégiez-vous les produits de p  roduction locale ?

Base 2009 : 1015

Produits de production locale

ST « oui »
2007 20% 29% 33% 15% 3% 829
2008 30% 33% 18% 1% 80%

B Oui, toujours OOui, souvent OOui, de temps en temps ®Non, jamais ONsp

7 N Evolution significative entre les vagues

AGENCE BIO ¢ Barometre de consommation et de perception des produits biologiques en France « N0901164 « Octobre 2 009

>



csda

Et privilégiez-vous les produits de saison ?

Base 2009 : 1015

Produits de saison

ST « oui »
2009 o - T

B Oui, toujours OOui, souvent OOui, de temps en temps

7 N Evolution significative entre les vagues

®Non, jamais ONsp
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Produits de production lodatalet gropdodsitedsassoson;
criteres discriminants

csda

Produits de production locale Prétioitside daisaison
Privilégie les produits de production locale (52%) Privilégie les produits de saison (75%)
50-64 ans : 63% Femmes : 79%

65 ans et plus : 64% 50-64 ans : 82%
Cadres : 61% 65 ans et plus : 86%
Retraités : 64% Retraités : 82%
Quest : 64% Quest : 86%
Méditerranée : 73% Sud-Ouest : 82%
Méditerranée : 89%

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble
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Base 2009 : 1015

Agriculture Biologigue : solution pour I'environnem

ent ?

Pour vous, I'agriculture biologique est-elle une so lution d’avenir face aux problémes environnementaux ?
ST « oui »
2009 32% 7 45% 7% 13% 77%

B Oui certainement OOui probablement ONon probablement pas BNon certainement pas ONsp

Si non : pourquoi dites-vous cela ?

| 2007 2008 2009

Base 126 142 98
Il faudra prodmrg en grande quantité, pour plus de personnes/ on ne 11% 11% 22047
pourra pas nourrir tout le monde par le bio
Llagrl_culture bio ne peut régler a elle seule tous les problémes 8% 20% 7 16%
d'environnement
Cela reviendrait trop cher/ca co(terait une fortune - 2% 11%~2
1l ya trop de pollution dans l'air, dans les sols & cause des voitures, des 28% 14% 10%
usines
pas confiance dans le bio/ doute de la qualité du bio 12% 11% 8%
ne croit pas a I'agriculture bio/ ¢a ne sert a rien/ réservé aux riches 16% 11% 6%
I'agriculture n'est pas le plus gros pollueur/ce n'est pas l'agriculture qui i 3% 6%
pollue
Trop minoritaire/ ne suffit pas % 11% 5%
il faut changer le comportement des gens, attitude plus écologique 3% 3% 4%
Les vrais problémes ne sont pas &/ il y a d'autres priorités/ le probléme 21% 3% 1%
est plus complexe
Autres 5% 9% 10%
Nsp 7% 15% 11%

7 N Evolution significative entre les vagues
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Développement de I'Agriculture Biologique en France

csda

Pensez-vous qu'il faille développer I'agriculture b iologique en France ?

Base 2009 : 1015

ST « oui »
2007 39% 4/g 7 84%
2008 42% 4%E - 86%
2009 38% 4% - 84%

B Oui certainement  OOui probablement @Non probablement pas B Non certainement pas ONsp

Cadres (92%)
Région parisienne (90%) BP Ouest (92%)

7 N Evolution significative entre les vagues
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CSG“ En résumé... Environnement et produits biologiques

 Les valeurs environnementales et de proximité continuent cette année d'étre fortement
évoquees lorsque I'on parle d’alimentation :

v' 67% des Francais (69% en 2007) déclarent acheter des produit s respectueux de
I'environnement et/ou des principes du développement dura ble, et la marque
Agriculture Biologique en est un des principaux facteurs de reconnaissance.

v' lls sont encore plus nombreux (83%) a déclarer privilégier | es produits de production
locale (80% en 2008), et 94% disent privilégier les produits de saison (91% en 2008) ;

ceci restant davantage marque chez les plus ages.

 Une grande majorité de Francais continue de penser gu’il fau t développer l'agriculture
biologique (84% vs 86%) ; et ils sont toujours % environ a penser que ce typ e d’'agriculture
est une solution d’avenir face aux problemes environnementaux ; notons que le « oui
certainement » est en hausse significative par rapport a 200 8 (32% vs 27%) sur cette

dimension.
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1.6. L’aspect prix
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Lorsque vous faites vos courses, vous arrive-t-il d
label vs poulet standard)

Base 2009 : 1015

Comparaison des prix des produits biologiques vs

autres produits

e comparer les prix des produits Bio avec ceux des autres produits de méme catégorie ? (ex : poulet Bio

vs poulet sous

ST « oui »

Boui, régulierement

Ooui, de temps en temps

@non, jamais Onsp

Femmes (66%)
35-49 ans (67%)
Cadres (69%) Employés (67%)

2009

Consommateurs Non

de produits bio consommateurs
Base 463 542
Oui 77% 44%
Oui, régulierement 36% 11%
Oui, de temps en temps 41% 33%
Non, jamais 22% 56%
Nsp 1% <1

7 N Evolution significative entre les vagues
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L'aspect prix : payer plus cher les produits biolog iques

Trouvez-vous normal qu’un produit biologique puisse

NORMAL DE PAYER PLUS CHER ?

co(ter plus cher qu’un produit non biologique ?

Base ensemble : 1015

Base « consommateur et acheteur bio » : 356

Avant 2007 : question précédemment filtrée sur les
« consommateurs-acheteurs » de produits biologiques

2004 2004 39%
2005 2005 42%
2006 2006 43%
2007 37% 2007 56% 7
2008 39% 2008 48% N
[ 2009 39% 2009 56% 7 ]

]

7 N Evolution significative entre les vagues

50-64 ans (48%)
Sud-Ouest (48%)
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Trouvez-vous normal qu’un produit biologique puisse

en plus, en pourcentage, pour un produit biologique ?

co(ter plus cher qu’un produit non biologique ?

En moyenne, les Francais déclarent étre préts a
payer 11% de plus pour les produits biologiques

0%

1a5%

6 a 10%

11 4 15%

- Si oui, d'une maniére générale, combien étes-vous p

L'aspect prix : pourcentage supplémentaire

rét a payer

Bases conso-acheteurs

Base ensemble des francais trouvant normal
de payer plus cher un produit Bio : 391

En moyenne :

7 N Evolution significative entre les vagues

2008 2007 2009 2008 2007
Base =411 || Base =376 Base =200 Base =177 || Base =191
9% 4% 1% / 2%
23% .......... 2 7 % s 23% . -
25% ............. - e 29% ..... -
9% ................... 9% e 10% ..... o
12% ................. 11% e 18% ..... -
8% ................... 8% e 14% ..... ”
14% i 7 % T 10% .......
12% 11% 13% 14% 13%

L
-47



(_‘5@“ En résume... sur I'aspect prix des produits biologique S

La proportion des Francgais comparant les prix des produits b lologiques avec les prix des
produits d’alimentation courants reste au méme niveau qu’e n 2008 (58% vs 57%). Ce
score atteint les 2/3 auprés des femmes, des 35-49 ans, des em  ployeés, des cadres et |l
atteint son maximum aupres des consommateurs de produits bi ologiques (77%).

Cette année encore, 4 Francais sur 10 trouvent normal de payer plus cher pour un produit
biologique. Aupres de la cible « consommateur-acheteur » il s sont pres de 6 sur 10
(proportion en hausse par rapport a 2008 56% vs 48%). « Le plus » qu'ils sont préts a
payer reste de méme niveau que ce qu’ils déclaraient les anné es précédentes (+ 11% vs

+12% en moyenne).
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1.7. Les logos
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La reconnaissance des produits biologiques : les lo gos

csd

Connaissez-vous la marque AB, signe officiel de rec ~ onnaissance des produits issus de I'agriculture bio logique ?
Connaissez-vous le logo européen, signe officiel de reconnaissance des produits issus de I'agriculture biologique ?

Base 2009 : 1015 , .
Sur I'ensemble des Francgais

[
Marque AB AB Logo européen

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

[ 2000 I - =~
\ \
Femmes (91%) \__| 50-64ans (47%)
25-34 ans (94%) Cadres (54%)
Prof. intermédiaire (95%) Région parisienne (50%)

Sur la base des « consommateurs-acheteurs » de produi  ts biologiques

Marque AB Logo européen

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

395 442 349 338 365 356

Bases
Connait 90% 92% 93% 97% » 96% 98% 31% 2% 7 42% 47% 43% 58% 7
le Logo
7 N Evolution significative entre les vagues ‘
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% , N
et logo européen 9

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

En résume... marque

 Le score de notoriété de la marque AB est encore en |égere progression , il atteint cette

année 87% vs 85% l'an dernier.
e Tout en étant moiti€ moins connu que le logo AB, le logo Européen progresse de facon

significative, passant de 28% a 39%.
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2. Usages et attitudes des ‘
consommateurs de produits biologiques

Base d’étude : Consommateur et Acheteur de Produits Biologiques
« consomme des produits biologiques au moins une foi S par mois et en a acheté
au cours des 4 derniéres semaines »
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2.1. Caractéristiques de la consommation
de produits biologiques
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Reconnaissance des produits biologiques et ‘
raisons de consommation
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Lorsque vous faites vos courses, qu’est-ce qui vous aide a repérer les produits biologiques ?
2008 2007 2006 2005 2004
b=365 b=338 b=349 b=442 b=395
le logo AB 85% | 84% 83% 7 65% 66% 66%
meﬁ.t.i.(.)n --prodgii(t)lig;]qSg"ragricuhu;é ...................................... o N 67% o 31% ............. - -
..... S rayon 46% 51% o / s / /
Ielogoeuropeen ............................................. 21% 17% . 21%’ ............. 8% ................ 8% ................. 6% .......
..... S diStribu.t.;;r............. - / / / s / /
une marqgue commerciale 12% 11% 14% 18% 19% 19%
mention d'un organisme de controle 10% N\ 16% 12% » 7% 5% 7%
le vendeur :l 5% N 12% 2| | 4% / / /
produits achetés en magasins Bio :| 3% 1% / / / /

Les moyens de reeconazsssacecdesypooditss bidiogmyigaes

Autres : produits achetés au rayon bio (1%), produit achetés aupres du producteur (1%), 'emballage sobre (<1%), le prix plus élevé (<1%)

Base « consommateur et acheteur bio » : 356 7 N Evolution significative entre les vagues




csda

Les moyens de reeconazsssaceciespooditss

biologiques;

criteres discriminants

La reconnaissance des produits biologiques : les mo yens

Le logo AB (85%)
Cadres: 93%
Région parisienne : 92%

Mention « produit issu de I'agriculture
Biologique » (49%)

Femmes : 55%

50-64 ans : 60%

Signalétique en rayon (46%)
Femmes : 52%
50-64 ans : 55%

Le logo européen (21%)
Cadres : 36%
Ouest : 32%
Région parisienne : 29%

Marque MDD (18%)
Sud-Est : 34%
Région parisienne : 32%

Une marque commerciale (12%)
Sud-Est : 34%

Mention d’un organisme de contréle (10%)
Région parisienne : 18%
Sud Est : 22%

Le vendeur (5%)
Sud-Est: 19%

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble
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Raisons de consommation de produits biologiques

Nous allons maintenant parler des raisons qui vous incitent a consommer des produits biologiques. Je v ais vous proposer un certain nombre de raisons qui nous ont été
citées. Pour chacune d’elles, vous allez me dire, s i oui ou non, c’est une raison qui vous incite a co nsommer des produits biologiques ?

Base « consommateur et acheteur bio » : 356

2008 2007 2006 2005 2004
b=365 b=338 b=349 b=442 b=395
préserver ma santé 95% 94% 96% 94% 94% 92%
préserver |'environnement 94% 7 86% 90% ~ 83% 84% 85%
ma sécurité, pour étre certain que les 91% 89% 92% 93% 91% 920
produits sont sains
la qualité et le goQt des produits 87% 92% 91% 90% 91% 92%
.............................................................................................................................................. -
des raisons éthiques 72% A 62% 62% 7 50%
................................................................................................................................................... > 74% 72%
le bien étre des animaux 69% 74% 72% 66%
7 N Evolution significative entre les vagues ‘



En résumeé... reconnaissance des produits
biologiques et raisons de consommation

e Le logo AB reste, et de loin, le premier repere qui permet d’id entifier les produits
biologiques en magasin (85% vs 84% en 2008). En deuxiéme et tr  oisieme positions, mais
loin derriere, de méme que les années précédentes, on trouve la mention « produit issu
de I'agriculture biologique » (en forte baisse 49% vs 67%) et la « signalétique en rayon »
(en Iégére baisse 46% vs 51%).

Notons que « la mention d’'un organisme de contréle » (10% vs 16 % en 2008) et le vendeur
(5% vs 12% en 2008) sont en baisse significative .
Enfin, la « marque distributeur » pour la premiére fois mesur ée, enregistre un score non-

négligeable de 18% (arrivant ainsiau 5 €™e rang).

* Les raisons de consommation, comme en 2008, sont a des taux él eves.
v' 4 raisons sur 6 ont des scores allant de 87% a 95% : « préserver m a santé » se situe
en téte, puis « préserver I'environnement » qui est en forte h ausse par rapport a 2008
(94% vs 86%), puis la sécurité, et la qualité/golt des produi  ts.
v Autre hausse importante a relever : les raisons d’éthique pa ssent de 62% a 72%.

v' En revanche, le bien-étre des animaux suit une tendance néga  tive (74% a 69%)).
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Les produits consommeés
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Produits biologigues consommeés

Quels sont les produits biologiques que vous consom mez ?
Base « consommateur et acheteur bio » : 356
Fruits et léegumes | | 80%
Lait T 41% )
Fromages I 41% * | Produits laitiers : 71%
Autres produits laitiers [ 41% J
Eufs | | 62%

Pates/Riz/Autres céréales | | 39% )
Huile | | 27% [
Autres produits d'épicerie | | 31% ’

.................................... o 47% s

Boeuf NN 20% > | Viande : 49%

Porc, charcuterie, agneau  [INNEGN 17% J

Poissons IIIGGE 14% 7/
Pains [ 42%
..................... T e
Vins | | 18% 7 Boissons : 43%
Autres boissons [ 4%
Café, Thé, Infusions I 3190
Produits a base de soja | |28%
Biscuits/Produits pour petis dejeuners 30% e
Complements alimentaires EESSS 10% e
Peuspotspour o — 6% .........

7 N Evolution significative entre les vagues
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Produits biologiques consommés

Fromage (41%) Vin (18%)
50-64 ans : 54% Hommes : 28%
Autres produits laitiers (41%) Produit a base de soja (28%)
Cadres : 53% Femmes : 32%
Huile (27%) Biscuit/produits petit -déjeuner (30%)
Région parisienne : 35% Région parisienne : 40%
Volaille (47%) Petits pots pur bébés (6%)
Retraités : 56% 25-34 ans : 15%

35-49 ans : 10%
Poisson (14%) Sud-Ouest : 14%
50-64 ans : 22%
Retraités : 24%

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble
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Evolution des catégories de produits

biologiques consommeés

uels sont les produits biologiques que vous consom mez ?
Q P gites d 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Bases : consommateurs et acheteurs Bio 395 442 349 338 3 65 356

Fruits et légumes 71% 73% 74% 78% 7% 80%
Produits laitiers 75% 64% ~ 69% 74% 70% 71%
. Lalt .................................................................... 29% .......... 31% ......... 37% ......... 4 1% .......... 36% ......... 41% e
omages T T e e T e |
Autres produits laitiers (beurre, yaourts...) 53% 49% 46% 49% 40% N 41%
Eufs 61% 61% 44% N 62% 2 64% 62%
Huile / épicerie 57% 56% 56%
. Pétes / r |z /autres cereales ..................................................................................... 4 5% .......... 41% ......... 39% e
HU|Ie ............................................................................................. 16% 22%’ ........ 24% ......... 27%
.. grlg;zs;god)uns deplcerl e(chocolat mlel sucre condlmentsplats ................................ 33% ......... 3 2% .......... 32% ......... 31% e
Viande 48% 52% 49% 49%
. Volallle ................................................................ 4 4% .......... 40% ......... 40% RV PR 48% ga 44% ......... 47% e
VT T o | |
Porc, charcuterie, agneau 21% 19% 21% 23% 15% ~ 17%
Poisson 13% 11% 8% 11% 7% 14%~
N se% | 4% | 3% | 3% | 2% | 42%
Autres céréales 26% 27%
Boissons 14% 16% 14% 39% 40% 43%
. Jusdefru |ts .................................................................................................... 3 5% .......... 35% ......... 35% e
ins e | e e e
Autres boissons 10% 4% 2% 4%
Café, thé, infusions 33% 30% 31%
Produits a base de soja 27% 28% 27% 28%
Biscuits / produits pour petit déjeuner 30% 24% 30%
Compléments alimentaires 7% 9% 10% 10%
Petits pots pour bébés 6% 4% 6%

7 N Evolution significative entre les vagues
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Depuis combien de temps consommez-vous des produits

Base « consommateur et acheteur bio » : 356

moins d'un an

6a9ans

10a 19 ans

20 ans et plus

nsp

7 N Evolution significative e

Ancienneté globale de consommation de

biologiques ?

produits biologiques

2008 2007 2006

Base 365 | Base 338 | [ Base 349
2% 4% 2% 2%

........................................ 8% 8% 5% 5%
10% .................................................................................................................. 9% ......................... 8 % 10% .......
........................ - | 7% - 11%
........................ - | 5% - 5%
............................................................... 13% 17% 16% 13%
............................... 6% ) 6% - 7%
............................................. - . 20% - 17%
........................ 15% | 11% - 12%
....................................... . . 13% - 13%

Ancienneté moyenne = 10 ans 9 ans 10 ans 9 ans

ntre les vagues

Nouveaux consommateurs de moins de 2 ans : 20%

(21 %~en 2008 / 14% en 2007 / 17% en 2006)

m”~



Ancienneté de consommation des différentes

Quels sont les produits biologiques que vous consom mez ? Et depuis combien de temps ?

Base « consommateur et acheteur bio » : consommateurs respectifs des produits cités

categories de produits biologiques

Porc, charcuterie, agneau 27% %

Autres boissons - [ [ S 19% [ 1% |

Poissons 33% 6% ]

Boeuf 36% [6% ]

Volaille 42% [3%]

Fruits et légumes 41% [4%]

autres produits d'épicerie 36% [ 0% ]
Vin 35% [ 1% [l

Huile 40% [ &% |
Fromage 41% [6% []1%

Compléments alimentaires 34% [ 14% |

Eufs 44% [2%]

Pain 40% [ 2% |

Lait 41% [ 3% ]

Produits & base de soja 49% [ 7% ]

Pates, riz, autres céréales 49% [ 7% |

Café, thé, infusions 46% [ 10% ]

Petits pots pour bébé 31% [ 28% |
Autres produits laitiers 49% [ 0% []1%

Biscuits, produits pour petit déjeuner 49% [ 2% ]

Jus de fruits 5% [ 1% ]

* Attention bases trés faibles BPlus de 5 ans Olanabans OMoins d'1 an ONsp
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Base « consommateur et acheteur bio » : consommateurs

En %

Petits pots de bébé *

respectifs des produits cités

Les consommateurs les plus récents (moins d’'1 an);

evolutions

2004 2005 2006 2007 2008 2009
= = = 26 17 28

Compléments alimentaires - - 16 6 17 14
Lait 26 16 6N 11 11 13
Biscuits, produits pour petit-déjeuner - - 6 14 12
Pain - 17 9N 7 13 12
Vin - - 9 7 292 11N
Autres boissons  * - - 17 8 18 11
Jus de fruits - - - 6 15~ 11
Café, Thé, infusions - - - 8 7 10
Autres produits d’épicerie - - - 6 14 2 10
Autres produits laitiers 34 17 N 5\ 8 10 10
Huile - - 4 9 14 8
Produits a base de soja - - 11 6 19 ~ 7N
Pates, riz, autres céréales - - - 13 17 7 N
Fromage 26 16 ™~ 6N 4 12~ 6
Beeuf 19 13 11 4 10 6
Poisson 29 16 12 12 9 6
Eufs 25 10~ 8 7 7 4
Fruits et légumes 23 10 ™~ 6 5 5 4
Volaille 25 9y 7 7 4 3
Porc, charcuterie, agneau 21 10 11 7 5 1

7 N Evolution significative entre les vagues * Attention bases trés faibles ‘
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Base « consommateur et acheteur bio » : consommateurs

7 N Evolution significative entre les vagues

En %

Porc, charcuterie, agneau
Autres boissons  *
Poisson

Boeuf

Fruits et légumes

Volaille

Autres produits d’épicerie
Vin

Eufs

Huile

Fromage

Compléments alimentaires
Pain

Lait

Produits a base de soja
Pates, riz, autres céréales
Café, thé, infusions

Petits pots pour bébés *

Autres produits laitiers

Biscuits, produits pour petit déjeuner

Jus de fruits

respectifs des produits cités

46 59

36 47

40 50 2

40 48

40 43

43 46

- 40

32 36
27 30

* Attention bases trés faibles

47

56
542
53
54

62
567
61
54~
52
567
46
47

51
68
45
57
58
56

57
55
63
49

62
49
40

61

45

49
30
44

54

45

2004 2005 2006 2007 2008
36 51 51 51 51

23
70
42
50
55
44
33y
47
35y
43
41
43
35
36 N
36
34 N
41
37
33 N
32N
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Les consommateurs les plus anciens (plus de 5 ans);

evolutions

2009

722 2
70
61
58
55
55

54
53
52

522
52

52
48
46
44

44
44
41
40
39
34

E°



La part des produits biologiques dans la consommati on

Quelle part de votre consommation de ce(s) produit(  s) est biologique ?

Base « consommateur et acheteur bio » : consommateurs respectifs des produits cités

Compléments alimentaires 18% [ 8% ]
Eufs 31% % ]
Produits & base de soja 20% [ 28% [ 1%
Lait 25% [ 27% |
Boeuf 27% [ 29% |
Huile 40% [ 6% ]
Volaille 33% [ 27% I
poisson T | 7 %
Porc, charcuterie, agneau 38% [ 25% |
Petits pots pour bébés [ NNNE 20% [ 39% [6% |
Café, thé, infusions 43% [ 23% |
Pains 39% [ 33% |
Jus de fruits 44% [ 29% []2%
Pates, riz, autres céréales 46% [ 29% |
Fruits et légumes 46% [ 30% |
Autres produits d'épicerie 43% [ 35% |
Autres produits laitiers 44% [ 35% |
Biscuits, produits pour petit déjeuner 45% [ 35% |
vin T i [ 2

Autres boissons * [N 46% [ 41% |
Fromage 48% [ 39% |
* Attention bases trés faibles B a totalité OPlus de la moitié OMoins de la moitié Onsp I
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Base « consommateur et acheteur bio » : consommateurs

7 N Evolution significative entre les vagues

En %

Compléments alimentaires
CEufs

Produits a base de soja
Lait

Boeuf

Huile

Volaille

Poisson

Porc, charcuterie, agneau
Petits pots de bébés *
Café, thé, infusions

Pain

Jus de fruits

Pates, riz, autres céréales
Fruits et légumes

Autres produits d’épicerie

Autres produits laitiers

Biscuits, produits pour petit-déjeuner

Vin
Autres boissons *

Fromage

respectifs des produits cités

Totalité de consommation de produits biologiques;

evolutions

2004 2005 2006 2007 2008 2009
- - 46 56 61 74

59

48
41

46

36
40

33

31

30

50N

39
36

41
43
38

24 N

26

26

* Attention bases trés faibles

55
45
542
25
37
39
26
18 ~

26

20

29

14
21

50
50
51
30
37
38
31
28
36
36
27
29
33
28
25
18
20
14
38
20

59
53
56
36
542
40
36
20
42
37
30
26
32
31
18
15
23
11
12
22
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44
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34
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19
13
13\

N



Moins de la moitié de consommation de produits
biologiques; évolutions

csd

Base « consommateur et acheteur bio » : consommateurs respectifs des produits cités

En % 2004 2005 2006 2007 2008 2009
= = 46 62 71 46N

Vin
Autres boissons  * - - 48 24 58 41
Petits pots pour bébés * - - - 40 16 39
Fromage 31 38 36 39 39 39
Autres produits d’épicerie - - - 36 40 35
Autres produits laitiers 26 31 38 39 32 35
Biscuits, produits pour petit-déjeuner - - - 35 34 35
Pain - 46 40 33 35 33
Fruits et légumes 23 31 ~ 31 29 27 30
Pates, riz, autres céréales - - - 30 29 29
Jus de fruits - - - 31 32 29
Boeuf 20 352 31 30 17 29
Produits a base de soja - - 27 24 21 28
Lait 24 32 20 19 7™ 272
Volaille 19 23 20 23 15 272
Porc, charcuterie, agneau 18 29 29 36 17 N 25
Poisson 38 27 26 26 22 24
Café, thé, infusions - - - 32 26 23
Huile - - 21 21 19 16
Compléments alimentaires - - 19 23 12 8
Eufs 15 22 16 19 11w 8
7 N Evolution significative entre les vagues * Attention bases trés faibles ‘
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CSG“ En résumé... les produits consommeés1/2

« La hiérarchie des produits biologiques consommes re ste globalement identique a celle de
2008, avec les fruits et legumes toujours en téte e  t en évolution tendancielle, atteignant

leur meilleur score depuis 2004.

* Quatre catégories de produits sont toujours consomm ées par plus de la moitié des

Francais :
v fruits et légumes (80% vs 77%),
v’ produits laitiers (71 % vs 70%),
v ceufs (62% vs 64%),
v’ produits d’épicerie (56% vs 56%),

» On constate deux hausses significatives :

v’ le vin qui passe de 11% a 18%,
v’ le poisson qui passe de 7 % a 14%.
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CSG“ En résume... les produits consommeés 2/2

v' L'ancienneté de consommation est de méme niveau : elle est en moyenne de 10 ans vs 9
ans en 2008.

v La proportion de nouveaux consommateurs de 2 ans ou moins res te stable par rapport a
I'an dernier : 20% vs 21%. Les produits biologiques qui ont le plus recruté (consommateur
de moins d’'un an) sont les compléments alimentaires, le lait , le pain, les biscuits/produits
pour petit-déjeuner, le vin et les jus de fruits.

v’ Tout comme en 2008, les produits dont la plus grosse part de co nsommation est
biologique, sont les compléments alimentaires, les ceufs, | es produits a base de soja, le lait
et I'huile auxquels on peut rajouter le bceuf.

A l'inverse, ce sont les biscuits/produits pour petit-déje uner, le vin, le fromage pour

lesquels la part du biologique est la plus faible.
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Les lieux d’achat
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Lieux d’achat tous produits biologiques confondus

csda

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

Base « consommateur et acheteur bio » : 356

2008 2007 2006 2005 2004
b=365 b=338 b=349 b=442 b=395
CITE AU MOINS UNE FOIS :

Grandes et moyennes surfaces 72% 72% 70% 75% 2% 7 65%
Marché 42% 45% 47% 37% 43% 50%
Magasins spécialisés 31% 26% 31% 30% 29% 28%

Ferme 24% 24% 2204 23% 22% /
Artisans (boulanger, boucher...) 21% 2204 19% 2204 2204 N 28%

i 0,
Auto production :l 5% 3% 6% 4% / /
Autres :l 9
3% 4% 3% 4% 1% 16%
7 N Evolution significative entre les vagues ‘



Lieux d’achat tous produits biologiques confumtosdus;
criteres discriminants

Lieux d’achat des produits biologiques

Grandes et moyennes surfaces (72%)
Consommateurs depuis moins de 2 ans : 84%

Magasins spécialisés (31%)

50-64 ans : 43%

Région parisienne : 40%

Consommateurs depuis plus de 2 ans : 35%

Ferme (24%)
Retraités (33%)

Artisan (boulanger, boucher...) (21%)
Région parisienne : 35%
Consommateurs depuis plus de 2 ans : 25%

Auto production (5%)
Hommes (8%)

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble
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Tableau recapitulatif des lieux d’achats de
CSCI“ produits biologiques

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

Bases « consommateurs du produit bio »

Magasins
spécialisés

Marché A la ferme Artisans Autres

Fruits et légumes

Autres produits laitiers
Eufs
Pates, Riz, Autres céréales

Volaille

Poissons
Pains
Jus de Fruits

Autres boissons *

Café, thé, infusions

Produits a base de soja 98

Biscuits, produits pour petit déjéuner 107 26%
Compléments alimentaires 34 27%

Petits pots pour bébé * 21 19%

* Attention bases trés faibles

2~ Evolution significative depuis 2008 [] indique les produits biologiques les plus achetésp  ar lieu %
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csa @ En résumé... les lieux d’achat

* Le premier lieu d'achat des produits biologiques reste les G MS (72% comme en 2008).
Loin derriere arrive le marché (42% vs 45%) puis les magasins Sspécialisés avec un

score tendanciellement en hausse (31% vs 26%).

» Les produits biologiques les plus achetés dans chacun des ty pes de points de vente
sont :
v en GMS : café/thé/infusions, biscuits/produits pour petit -déjeuner, jus de fruits,
produits laitiers, produits d’épicerie et produits a base d e Soja,
v"au marché : fruits et légumes, fromage,
v’ en magasins spécialisés : compléments alimentaires, produ its a base de soja,
épicerie,

v ferme : ceufs et viande,
v/ artisans : pain et viande.

AGENCE BIO ¢ Barometre de consommation et de perception des produits biologiques en France « N0901164 « Octobre 2 009 - 76



csa @

2.2. Perspectives et avenir
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Dans un contexte général de pression sur le pouvoir d’achat, vos dépenses en produits biologiques ont-elles été...

Base « consommateur et acheteur bio » : 356

Evolution des dépenses pour les produits bio dans
un contexte de pression sur le pouvoir d’achat

2008 WEEZ 71%
2009 EKZ 14%
65 ans et + (94%) 35-49 ans (21%)
Retraités (85%) Employés (25%)
B augmentées Omaintenues Erestreintes onsp

7 N Evolution significative entre les vagues
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Consommation future

csda

Avez-vous l'intention dans les 6 prochains mois, de

maintenir, restreindre ou augmenter votre consomma tion de produits biologiques ?

Base « consommateur et acheteur bio » : 356

Baugmenter O maintenir Brestreindre @nsp
2004 78% |1%
2005 76% |1%
2006 71% B o
2007 68% 2%
2008 74% B2
2oog/m 71% 2%

Ouest (42%) |—J

Selon les lieux d'achats de produits Bio

Marché M'a g.as.m's Ferme Artisans
spécialisés
Intention d'augmenter 25% 20% 30% 26% 33%
Intention de maintenir 71% 78% 68% 71% 66%
Intention de restreindre 1% 1% 1% 3% 1%

7 N Evolution significative entre les vagues
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Sur quels produits biologiques en particulier avez- vous l'intention d 'augmenter votre consommation de

En %

BASES

Fruits et légumes

Volaille

Boeuf

Porc, charcuterie, agneau
Pain

Autres produits laitiers
Fromage

Péates, riz, autres céréales
Autres produits d'épicerie
Jus de fruits

Poisson

Biscuits, produits pour petit-déjeuner
Lait

Eufs

Vin

Café, thé, infusion
Produits a base de soja
Huile

Autres boissons

Petits pots de bébés

Compléments alimentaires

7 N Evolution significative entre les vagues

37
35
31
26
28
34

20

21
23

43
37
38
37
35
19
16

13

19
24

produits biologiques ?

2004 2005 2006 2007 2008 2009
87 101 81 110 81 88

44
50
46
38
23
29
40

20

23
32

11
10

49
36
36
27
30
28
34
22
17
10
16
11
15

17

14

15

Prevision d’augmentation de consommation :

sur quels produits

38
30
40
29
25
29
32
25
19
16
23
21
19
18
9
20
2
14
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CSCI“ Eléments incitatifs pour augmenter sa consommation

Voici un certain nombre d’éléments qui peuvent donn er envie de consommer une part plus importante de p ~ roduits biologiques. Pour chacun d’entre eux, pouve z-vous me dire, si
oui ou non, cela vous inciterait personnellement a consommer plus de produits biologiques ?

Base « consommateur et acheteur bio » : 356 2008 2007 2006 2005 2004
b=365 b=338 b=349 b=442 b=395

Prix moins élevés 96% 96% 96% 7 92% 90% 86%

Produits plus facilement disponibles 79%
dans vos magasins habituels 0 78% 76% 79% 85%7 79%
Gamme de produits plus étendue _ 71% 76% 71% 68%N 80% 75%
Meilleure information sur les produits 62% N 72% 69% 75% 84% 7 76%
Meilleure qualité des produits 62% 60% 55% 60%" 8307 77%

Meilleure identification des produits bio o

en rayon 61% 63% 65% 70%N 77% 75%
Meilleur goQt des produits 7% 63% 57% 58%" 80%7 73%

7 N Evolution significative entre les vagues
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Eléments incitatifs pour augmenter sa consommation

Produits plus facilement disponibles dans vos magas ins (79%)
Employés : 92%
Région parisienne : 88%

Meilleure information sur les produits (62%)
Employés : 76%
Région parisienne : 72%

Meilleure qualité des produits (62%)
Région parisienne : 77%

Meilleure identification des produits bio en rayon (61%)
Employés : 75%
Région parisienne : 72%

Meilleure godt des produits (57%)
Région parisienne : 71%

Population sur-représentée par rapport a I'ensemble
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CSCI“ Type d’'informations sur les produits Bio souhaitees

Quel (s) type(s) d’informations...
Nouvelle question
Base « souhaitent une meilleure information » : 221

Origine/provenance du produit _ 71%
Informations nutritionnelles _ 39% Eigig; ?gg;i;e””e (57%)
Conservation du produit _ 250 —1 Region parisienne(41%)
Facon de cuisiner le produit - 2204 /_| Eigig; ?2;5?””6(32%)
L'empreinte carbone - 13%
Autres . 5%

Aucun I 3%
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CSG“ En résumé... perspectives et avenir

Dans un contexte général de pression sur le pouvoir d’achat, les % des consommateurs-
acheteurs déclarent avoir maintenu leurs dépenses de produ its biologiques (avec méme
|égére hausse par rapport a 2008 : 74% vs 71%). lls sont 10% a dé clarer les avoir
augmentées, et 14% a les avoir restreintes.

La proportion d’entre eux qui envisagent d’augmenter leur c onsommation de produits
biologiques dans les 6 prochains mois est en légere hausse (2 5% vs 20% en 2008). Cette
hausse de consommation envisagée se reporterait avant tout sur : les fruits, les légumes et
la viande/volaille.

Au global, le premier élément qui inciterait a augmenter la c onsommation de produits
biologiques serait une baisse de prix (96% comme en 2008). Le s deux éléments suivants,
comme en 2008, sont la meilleure disponibilité en magasin et des gammes de produits plus
étendues. A noter qu’'une « meilleure information sur les pro duits » est en baisse en tant
gu’élément incitatif a la consommation (62% vs 72%) ; ceci ét ant, pour ceux qui souhaitent
une meilleure information elle concerne avant tout « 'orig ine, la provenance » du produit a

hauteur de 71% loin devant les informations nutritionnelle S (39%).
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CONCLUSIONS
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csa @ CONCLUSIONS ; sur la population francaise (1/2)

 46% des Francais consomment au moins une fois par mois des pro duits biologiques en
2009, suivant ainsi une tendance positive depuis 2007.

e L’achat de produits biologiques au cours des 4 dernieres sem aines est stable avec 39% de
Francais acheteurs.

« Le frein a l'achat des produits biologiques est essentielle ment leur prix trop élevé (et
méme un peu plus qu'en 2008) et le fait que l'acte d’achat n’es t pas encore un
automatisme en magasin.

e Les valeurs liées a I'image des produits biologiques resten t la naturalité des aliments, la
préservation de I'environnement, et la santé.

« Les principes de [l'agriculture biologique sont bien connus des Francais (absence
d’'utilisation d’'OGM, respect du bien-étre animal, absence de colorants et arébmes
artificiels, suivi d’'un cahier des charges, controles...).

e Aujourd’hui, un peu plus de la moitié des Francais déclare ét re bien informée sur les

produits biologiques (tendance a la hausse depuis 2005). La grande majorité a entendu
parler de I'agriculture biologique au cours des 6 derniers m ois (en hausse de 8 points par
rapport a 2008).

L
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csa @ CONCLUSIONS ; sur la population francaise (2/2)

« La restauration biologique hors domicile enregistre un acc ueil croissant en restauration
scolaire et bénéficie encore d'un bon accueil auprées des adu ltes qui se montrent
intéressés par des repas a base de produits biologiques au re staurant (45% des
Francais), sur le lieu de travail (41% des actifs) et dans les distributeurs automatiques
(37% des actifs).

 L'achat de produits respectueux de I'environnement reste v isiblement une valeur sdre

pour les 2/3 des Francais . lls estiment d’ailleurs, pour les % que l'agriculture biologique

est une solution aux problemes environnementaux croissant s (méme niveau qu’en 2008).
 Lorsqu’ils font leurs courses, 58% des Francais comparent | es prix des produits
biologiques vs les produits non biologiques (plus encore ch ez les consommateurs) et,

comme en 2008, 39% considerent gu’il est normal de payer ces p roduits plus cher.
 La notoriété de la marque AB continue de progresser (87%) et c elle du logo européen
progresse de facon significative cette année (de 28% a 39%).

AGENCE BIO ¢ Barometre de consommation et de perception des produits biologiques en France « N0901164 « Octobre 2 009 - 87



CONCLUSIONS ; sur les consommateurs / acheteurs
de produits biologiques

« Sur le lieu de vente, c’est en premier lieu, pour 85% des conso mmateurs, le logo AB qui
aide a repérer les produits biologiques.

e Les raisons de consommation restent principalement liées a la santé, la préservation de
I'environnement, la sécurité alimentaire, la qualité et le golt des produits. Les raisons
d’éthique font une percée significative cette année.

e Les produits biologiques les plus consommeés sont toujours | es fruits et légumes (80%),
les produits laitiers (71%), les oceufs (62%), et I'huile/produits d’épicerie (56%) et ce au
méme niveau qu’en 2008. On constate que les vins et les poisso ns sont en hausse.

 Les consommateurs-acheteurs de produits biologiques (au m oins un produit) le sont en
moyenne depuis 10 ans, et 20% disent en consommer depuis moin s de 2 ans.

e Le lieu d’achat privilégié pour effectuer ses achats de prod uits biologiques reste les GMS,
loin devant le marché et les magasins spécialisés.

e Malgré un contexte économique difficile, le taux de consomm ateurs-acheteurs qui ont

maintenu leurs dépenses en produits biologiques tend a augm enter.
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|:> La proportion de Frangais consommateurs de produits biologiques continue de
s’inscrire dans une tendance positive : 42% en 2007 , 44% en 2008 et aujourd’hui

46% : celle des acheteurs restant stable.

|:> Les attitudes a I'égard des produits biologiques et plus largement a I'égard de

I'agriculture biologique, restent trés majoritairem ent positives.

|:> La consommation de produits bio résiste face alac  rise : 84% des
consommateurs-acheteurs bio disent avoir maintenu o u augmenté leurs dépenses
en produits biologiques et 25% ont méme l'intention d’augmenter leur

consommation dans les 6 prochains mois.
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ANNEXES
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1. Profil des consommateurs et
acheteurs de produits biologigues
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Profil des consommateurs de produits biologiques

| 2008 2009
‘ Consommateur Non consommateur |Consommateur Noh consomm ateur
nationales
100% 44% 55% 46% 54%

SEXE
Homme 48% 42% 53% 48% A47%
Femme 52% 58% 47% 52% 53%

GE
15 - 24 ans 15% 11% 19% 13% 17%
25 - 34 ans 16% 16% 16% 14% 18%
35 - 49 ans 26% 29% 23% 28% 25%
50 - 64 ans 23% 26% 19% 27% 19%
65 et plus 20% 18% 23% 17% 22%
Age Moyen 46.2 46,5 45,7 47,1 45,6
PCF

Agriculteur 2% 2% 2% 2% 2%
Artisan, commercant 5% 6% 5% 5% 6%
Cadre, profession intellectuelle 12% 18% 6% 16% 8%
Profession intermédiaire 15% 19% 10% 17% 13%
Employé 11% 10% 10% 10% 11%
Ouvrier 20% 13% 27% 16% 23%
Retraité 30% 26% 32% 30% 29%
Autres inactifs 6% 6% 7% 3% 8%

GGLOMERATION
Communes rurales 26% 25% 26% 23% 29%
De 2000 a 20000h. 17% 14% 19% 15% 18%
De 20000 a 10000h 13% 12% 14% 11% 15%
De 100000 a + 28% 32% 25% 32% 25%
Agglomération Parisienne 16% 16% 15% 20% 13%
REGION
REGION PARISIENNE 18% 18% 17% 22% 15%
NORD 7% 6% 8% 7% 6%
EST 9% 8% 9% 5% 12%
BASSIN PARISIEN EST 8% 7% 9% 7% 9%
BASSIN PARISIEN OUEST 9% 10% 9% 11% 8%
OUEST 13% 15% 13% 15% 12%
SUD-OUEST 11% 10% 13% 9% 12%
SUD-EST 12% 13% 11% 12% 12%
MEDITERRANEE 12% 13% 10% 12% 13%




Profil des acheteurs de produits biologigues

2008 2009
Acheteur Non acheteur Acheteur Non acheteur
nationales
100% 39% 59% 39% 60%

SEXE
Homme 48% 38% 53% 46% 48%
Femme 52% 62% 47% 54% 52%

GE
15 - 24 ans 15% 11% 18% 12% 16%
25 - 34 ans 16% 16% 16% 17% 16%
35 - 49 ans 26% 30% 23% 28% 25%
50 - 64 ans 23% 25% 20% 25% 22%
65 et plus 20% 18% 22% 17% 21%
Age Moyen 46.2 46,4 46 46,3 46,3
PCF

Agriculteur 2% 2% 2% 3% 2%
Artisan, commercant 5% 6% 5% 6% 5%
Cadre, profession intellectuelle 12% 20% 6% 17% 8%
Profession intermédiaire 15% 19% 11% 18% 13%
Employé 11% 11% 9% 11% 11%
Ouvrier 20% 11% 28% 16% 23%
Retraité 30% 25% 32% 27% 31%
Autres inactifs 6% 5% 8% 3% 7%

GGLOMERATION
Communes rurales 26% 21% 29% 19% 31%
De 2000 a 20000h. 17% 14% 20% 13% 19%
De 20000 a 10000h 13% 13% 13% 10% 15%
De 100000 a + 28% 33% 26% 36% 24%
Agglomération Parisienne 16% 20% 12% 23% 12%
REGION
REGION PARISIENNE 18% 22% 14% 24% 15%
NORD 7% 6% 7% 7% 6%
EST 9% 9% 8% 4% 12%
BASSIN PARISIEN EST 8% 7% 10% 6% 9%
BASSIN PARISIEN OUEST 9% 10% 9% 10% 9%
OUEST 13% 12% 15% 15% 12%
SUD-OUEST 11% 9% 14% 10% 12%
SUD-EST 12% 12% 11% 12% 12%
MEDITERRANEE 12% 12% 1% 11% 14%




Profil des nouveaux consommateurs  (moins de 2 ans)
VS consommateurs plus anciens

CONSOMMATEURS Ancienneté de consommation
ACHETEURS depuis 2_ ans ou depuis plus de 2
moins ans
Base 356 71 259
SEXE
HOMME 46% 39% 48%
FEMME 54% 61% 52%
AGE 71 259
15 - 24 ans 12% 14% 11%
25 - 34 ans 17% 23% 14%
35 - 49 ans 29% 31% 29%
50 - 64 ans 27% 21% 28%
65 et plus 16% 11% 17%
Age Moyen 46,7 42,7 48
PROFESSION DU CHEF DE
FAMILLE
| Agriculteur 3% 3% 3%
Artisan, commercant 5% 5% 5%
Cadre, profession intellectuelle 18% 25% 16%
Profession intermédiaire 19% 18% 19%
Employé 10% 12% 9%
Ouvrier 15% 17% 14%
Retraité 27% 18% 30%
Autres inactifs 3% 2% 4%
AGGLOMERATION
Communes rurales 20% 18% 20%
De 2000 a 20000h. 13% 21% 11%
De 20000 a 10000h 10% 6% 12%
De 100000 a + 36% 40% 33%
Agglomération Parisienne 22% 15% 24%
REGIONS 71 259
REGION PARISIENNE 24% 22% 25%
NORD 7% 11% 7%
EST 5% 2% 6%
BASSIN PARISIEN EST 6% 8% 6%
BASSIN PARISIEN OUEST 10% 10% 11%
OUEST 15% 11% 16%
SUD-OUEST 10% 16% 8%
SUD-EST 12% 9% 12% ‘
MEDITERRANEE 11% 11% 9%

m



Profil des acheteurs en difféerents points de vente

CONSOMMATEURS \ Lieux d'achat
ACHETEURS ‘ feEpenEyE  CCPRCIMEESR | AGNEEeEmS U
spécialisé autre lieu
Base 356 280 117 51

SEXE
HOMME 46% 45% 44% 54%
FEMME 54% 55% 56% 46%

GE
15 - 24 ans 12% 10% 12% 21%
25 - 34 ans 17% 16% 15% 16%
35 - 49 ans 29% 31% 22% 19%
50 - 64 ans 27% 29% 36% 19%
65 et plus 16% 14% 15% 25%
Age Moyen 46,7 46,8 48,1 46
PROFESSION DU CHEF DE FAMILLE 280 117 51
Agriculteur 3% 2% 2% 9%
Artisan, commercant 5% 5% 7% 6%
Cadre, profession intellectuelle 18% 18% 21% 10%
Profession intermédiaire 19% 18% 17% 23%
Employé 10% 11% 9% 3%

Ouvrier 15% 17% 9% 12%
Retraité 27% 25% 32% 34%
Autres inactifs 3% 3% 3% 2%

GGLOMERATION 280 117 51
Communes rurales 20% 17% 16% 39%
De 2000 a 20000h. 13% 14% 14% 4%
De 20000 a 10000h 10% 11% 12% 5%
De 100000 a + 36% 34% 33% 42%
Agglomération Parisienne 22% 23% 25% 11%
REGIONS 280 117 51
REGION PARISIENNE 24% 26% 27% 11%
NORD 7% 8% 10% 5%
EST 5% 5% 3% 5%
BASSIN PARISIEN EST 6% 8% 4% -
BASSIN PARISIEN OUEST 10% 8% 4% 22%
OUEST 15% 18% 15% 3%
SUD-OUEST 10% 9% 13% 12%
SUD-EST 12% 11% 12% 11%
MEDITERRANEE 11% 8% 11% 32%
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2. Profil des consommateurs - ‘
acheteurs par type de produit
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Profil eanternee die s adtaope

Base| 356 163 193 42 59 104 95 57
Fruits et légumes 80% 79% 81% 87% 82% 77% 79% 79%
Eufs 62% 60% 63% 63% 54% 62% 68% 59%
Produits laitiers 71% 74% 68% 71% 68% 70% 74% 68%
Lait 41% 43% 39% 38% 44% 46% 35% 41%
Fromages 41% 46% 37% 47% 38% 34% 54% 34%
Autres produits laitiers 41% 44% 39% 39% 32% 46% 45% 39%
Pains 42% 43% 41% 46% 42% 43% 47% 31%
Epicerie 65% 63% 66% 71% 71% 68% 68% 43%
Pates/Riz/Autres céréales 39% 42% 37% 46% 36% 45% 45% 17%
Café, Thé, Infusions 31% 29% 32% 22% 32% 35% 38% 18%
Biscuits/Produits pour petits déjeuners 30% 27% 33% 38% 32% 32% 32% 14%
Huile 27% 28% 26% 31% 18% 29% 33% 18%
Autres produits d'épicerie 31% 32% 31% 34% 30% 36% 35% 17%
Petits pots pour bébé 6% 6% 6% - 15% 10% 2% -
Viande et poisson 52% 52% 51% 40% 46% 50% 59% 57%
Volaille 47% 48% 45% 40% 45% 43% 51% 52%
Boeuf 20% 23% 17% 30% 17% 17% 23% 13%
Porc, charcuterie, agneau 17% 20% 13% 20% 14% 14% 20% 16%
Poissons 14% 16% 13% 11% 4% 12% 22% 18%
Boisson 43% 47% 39% 50% 41% 45% 43% 34%
Vins 18% 28% 10% 19% 9% 22% 22% 11%
Jus de fruits 35% 36% 34% 40% 34% 37% 34% 29%
Autres boissons 4% 4% 4% 4% 6% 5% 4% -
Produits a base de soja 28% 22% _ 32% 21% 28% 28% 35% 18%
Compléments alimentaires 10% 10% 10% 9% 10% 6% 13% 11%
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Profil eamteenmes die cHBoyoTe Seoio-[paitessamele

Bas 356 10 19 63 66 35 55 97 11
Fruits et légumes 80% 82% 7% 84% 88% 64% 7% 80% 79%
Eufs 62% 86% 51% 64% 64% 46% 53% 66% 7%
Produits laitiers 71% 64% 73% 2% 68% 75% 69% 71% 68%
Lait 41% 20% 33% 44% 38% 45% 43% 41% 47%
Fromages 41% 64% 36% 47% 33% 36% 37% 48% 19%
Autres produits laitiers 41% 20% 55% 53% 38% 40% 33% 42% 29%
Pains 42% 100% 45% 39% 38% 40% 32% 46% 55%
Epicerie 65% 50% 63% 69% 75% 59% 71% 55% 80%
Pates/Riz/Autres céréales 39% 20% 49% 48% 48% 33% 37% 32% 28%
Café, Thé, Infusions 31% 20% 17% 27% 37% 26% 34% 31% 46%
Biscuits/Produits pour petits déjeuners 30% 20% 32% 36% 33% 27% 35% 22% 41%
Huile 27% 20% 18% 24% 35% 17% 28% 30% 17%
Autres produits d'épicerie 31% 30% 26% 29% 36% 34% 28% 30% 37%
Petits pots pour bébé 6% - 14% 11% % 5% 4% 2% -
Viande et poisson 52% 69% 49% 50% 56% 32% 42% 63% 43%
Volaille 47% 50% 40% 45% 51% 30% 39% 56% 43%
Beoeuf 20% 50% 13% 21% 20% 9% 15% 25% 7%
Porc, charcuterie, agneau 17% 50% 13% 18% 19% 9% 11% 18% 7%
Poissons 14% 48% 22% 9% 10% 6% 5% 24% 13%
Boisson 43% 50% 45% 51% 46% 33% 42% 37% 48%
Vins 18% 30% 27% 23% 21% 5% 10% 19% 28%
Jus de fruits 35% 20% 36% 39% 37% 29% 37% 33% 32%
Autres boissons 4% - 8% 5% 6% 3% 2% 4% -
Produits a base de soja 28% - 35% 31% 26% 20% 33% 27% 25%
Compléments alimentaires 10% - 17% 13% 8% 14% 2% 11% -
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Profil eamteenes die rasgans

Base 356 85 26 16 22 36 53 35! 41 41
Fruits et légumes 80% 65% 93% 97% 83% 79% 81% 84% 88% 84%
Eufs 62% 62% 69% 59% 95% 52% 57% 54% 57% 64%
Produits laitiers 71% 66% 68% 49% 85% 91% 72% 68% 65% 68%
Lait 41% 41% 50% 46% 62% 32% 44% 48% 36% 24%
Fromages 41% 29% 27% 28% 59% 74% 41% 41% 39% 46%
Autres produits laitiers 41% 43% 34% 41% 52% 43% 46% 44% 41% 28%
Pains 42% 42% 26% 32% 53% 62% 34% 42% 46% 41%
Epicerie 65% 70% 71% 72% 71% 62% 70% 70% 68% 34%
Pates/Riz/Autres céréales 39% 40% 34% 38% 44% 43% 39% 45% 45% 25%
Café, Thé, Infusions 31% 26% 16% 54% 39% 24% 40% 32% 42% 18%
Biscuits/Produits pour petits déjeuners 30% 40% 18% 23% 31% 21% 26% 32% 43% 17%
Huile 27% 35% 23% 21% 39% 20% 17% 33% 29% 17%
Autres produits d'épicerie 31% 34% 34% 20% 30% 35% 35% 23% 36% 23%
Petits pots pour bébé 6% 1% 3% 14% 12% 8% 5% 14% 5% 5%
Viande et poisson 52% 42% 45% 64% 60% 65% 59% 51% 59% 40%
Volaille 47% 40% 38% 52% 55% 65% 46% 42% 59% 36%
Beoeuf 20% 8% 14% 29% 22% 35% 30% 21% 21% 14%
Porc, charcuterie, agneau 17% 6% 18% 32% 8% 25% 21% 26% 24% 8%
Poissons 14% 13% 15% 14% 11% 29% 15% 9% 16% 10%
Boisson 43% 43% 42% 39% 44% 46% 49% 40% 53% 27%
Vins 18% 19% 3% 18% 13% 24% 16% 22% 24% 17%
Jus de fruits 35% 33% 42% 36% 44% 25% 47% 32% 41% 17%
Autres boissons 4% 6% 4% 12% - 5% - 2% 8% 3%
Produits a base de soja 28% 29% 33% - 19% 21% 35% 30% 37% 21%
Compléments alimentaires 10% 12% 36% 8% 6% 6% 3% 11% 6% 4%
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3. Focus sur les consommateurs - ‘
acheteurs tres occasionnels
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Q25. Raisons qui incitent & consommer Bio

Les consommateurs-aciobietas & ée o orasisiomeis|s

Base 356 61
Pour préserver ma santé 95% 89%
Pour préserver I'environnement 94% 84%
Pour ma sécurité, pour étre certain que les produits sont sains 91% 81%
Pour la qualité et le godt des produits 87% 88%
Pour des raisons éthiques 72% 57%
Pour le bien-étre des animaux 69% 55%
Q24. Ancienneté du consommation de produits Bio

= O

Base 356 61
Moins d'un an 2% 3%
1 ans 8% 10%
2 ans 10% 14%
3 ans 10% 6%
4 ans 6% 3%
5 ans 13% 14%
6a9ans 6% 6%
10a 19 ans 22% 13%
20 ans et plus 15% 14%
Nsp 8% 16%
Moyenne 10 11
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Les consommateurs-aciobietas & ée o orasisiomeis|s
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Q26. Produits bio consommés

O O ale A ele
O aSIO <
Base 356 61
Fruits et Iégumes 80% 75%
Produits laitiers 71% 48%
Lait 41% 20%
Fromages 41% 23%
Autres produits laitiers 41% 29%
Oeufs 62% 35%
Huile/Epicerie 56% 30%
Huile 27% 14%
Pates/Riz/Autres céréales 39% 11%
Autres produits d'épicerie 31% 14%
Viande 49% 28%
Boeuf 20% 10%
Porc, charcuterie, agneau 17% 11%
Volaille 47% 26%
Poissons 14% 8%
Pains 42% 23%
Boissons 43% 18%
Vins 18% 2%
Jus de fruits 35% 17%
Autres boissons 4% -
Café, Thé, Infusions 31% 14%
Produits a base de soja 28% 11%
Biscuits/Produits pour petits déjeuners 30% 11%
Compléments alimentaires 10% 4%
Petis pots pour bébé 6% 5%
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Q28. Lieux d'achat des produits Bio

O O a
O O ale a ele
O
Base 356 61
Grandes et moyennes surfaces 75% 65%
Marché 42% 19%
Magasins spécialisés en produits Bio 31% 10%
A la ferme 24% 21%
Artisans type boulanger, boucher 21% 13%
Q30 Intention de consommation
O O a
O O ale a ele
O
Base 356 61
J'ai l'intention de maintenir ma consommation 71% 73%
J'ai l'intention de restreindre ma consommation 2% 3%
J'ai l'intention d'augmenter ma consommation 25% 17%
Nsp 2% 7%
Q32. Incitations a consommer plus
O O a
O O ale a ele
O
Base 356 61
Prix moins élevés 96% 90%
Produits plus facilement disponibles dans vos magasins habituels 79% 67%
Gamme de produits plus étendue 71% 56%
Meilleure information sur les produits 62% 65%
Meilleure qualité des produits 62% 58%
Meilleure identification des produits bio en rayon 61% 58%
Meilleur goQt des produits 57% 51%
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4. Focus sur les regions;
guelques tendances
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(...) = Bases des personnes interrogées par région

BEEEELUCENE

© 00 N O

Focus sur les régions

Les 9 régions UDA

Région Parisienne (75 -77-78-91-92-93-94-95)
Nord (59-62)

Est (25-39-54-55-57-67-68-70-88-90)

Bassin Parisien Est (02-08-10-21-51-52-58-60-7 1-80-89)
Bassin Parisien Ouest (14-18-27-28-36-37-41-45- 50-61-76)
Ouest (16-17-22-29-35-44-49-53-56-72-79-85-86)

Sud-Ouest (09-12-19-23-24-31-32-33-40-46-47-64- 65-81-82-87)
Sud-Est (01-03-07-15-26-38-42-43-63-69-73-74)

Méditerranée (04-05-06-11-13-30-34-48-66-83-84- Corse)
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Focus sur les régions; consommation et achat

Rappel : Sur la population frangaise :

- consommateurs : 46%

- acheteurs : 39%

+ /-

conso : 54%
achat : 43%

conso : 50%
achat : 44%

conso : 55% +
achat : 52% +

conso : 38%
achat : 35%

écarts significatifs par rapport a I'ensemble

- conso : 48%
-achat: 41%

conso : 43%
achat : 29%

conso : 26% -
achat: 20% -

conso : 46%
achat : 37%

conso : 42%
achat : 34%




5. Focus sur les 15 -24 ans
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Focus sur les 15-234aa8s

(15% du total échantillon)

csd

oA |+ |

- Pas intéressé par I'agriculture 23 39

Raisons de Non-achat de produits BIO

- Pas intéressé par I'alimentation en général 15 26

Perception de I'agriculture BIO

- Interdit I'utilisation des OGM 90 83
- A des exigences spécifiques pour le bien-étre animal et I'alimentation des animaux 82 72
- Suit un cahier des charges précis 79 68
- Est soumise a des controles annuels systématiques 77 68
- Les produits bio transformés ne contiennent ni colorants... 79 71

Souvenir de I'agriculture BIO

- Ont entendu parler de I'agriculture BIO sur Internet 20 31
-Ont entendu parler de I'agriculture BIO par le bouche a oreille 9 17
-Ont entendu parler de I'agriculture BIO par les journaux/magazines 57 44

Produits respectueux de I'environnement

- Privilégient les produits respectueux de I'environnement 67 59
Produits production locale et de saison

- Privilégient les produits de production locale 52 33

- Privilégient les produits de saison 75 60
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En %

Prix des produits BIO

- Comparent les prix Bio/non Bio
Notoriété des Logos

- Connaissent la marque AB

Achat de produits BIO autres qu'alimentaires
- Produits entretien ménager

Font attention a I'origine des produits
Produits BIO consommeés

Viande et poisson

Consommation

Consommateurs réguliers

Consommateurs depuis + de 2 ans

Focus sur les 15-234aa8s

(15% du total échantillon)

oA | -] -

58

87

36
43

57

26
31

45

81

25
42

32

18
20
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6. Déetalls des lieux d’achats par produit
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Lieux d’achat - Fruitgseetdggumsimblgaigess

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

2008 2007 2006 2005 2004
Base « consommateur du produit bio » : 285 b=280 b=263 b=325 b=324 b=282
9 21% 27% 22% 21%
Grandes et moyennes surfaces 23% 24% ° ° ° °
Marché 44% 45% 49% 2 38% N 46% N 55%
Magasins spécialisés 17% 12% 14% 15% 13% 12%

Ferme 10% 13% 10% 12% 11% /
Artisans (boulanger, boucher...) 1% 204 / 20 20 3%

Auto production /N 4% 50 / /
Autres / 1% 1% 1% 5%

N'achet roduitbio || 59

achéte pas ce produit bio 5% 4% 105 1% 5% 4%

7 N Evolution significative entre les vagues




Ou achetez-vous principalement ces produits biol

Base « consommateur du produit bio » :

Lieux d’achat - Lhd@ibmtiggigee

ogi ques ?

Grandes et moyennes surfaces

N'achete pas ce produit bio

2008 2007 2006 2005 2004
145 b=132 b=140 b=144 b=138 b=121
290 74% 67% 75% 74% 66%
:I S 3% .............. - - 1%\ ..................... 7% .........
18% 10% 18% 13% 17% 16%
. 10% ........... - ik 7% .......................... / ............
..... 1% 1% ; / / / 1%
.............................................. / ; / / / /
..................... / A - - / 9%
.............................................. 2% ; / - 1% 1%

7 N Evolution significative entre les vagues




Lieux d’achat - Froomaggdmtigaigee

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?
2008 2007 2006 2005 2004
Base « consommateur du produit bio » : 147 b=139 b=140 b=144 b=144 b=158
Grandes et moyennes surfaces 40% 37% 33% 36% 41% 36%
A 0 0 0 () ( ()
Marché 36% 33% 37% 37% 35% 34%
Magasins spécialisés 15% 14% 20% 17% 10% 11%
Ferme 7% 9% 6% 4% 9% /
Artisans (boulanger, :I 2% 4% 3% 4% 79 4%
boucher...)
Auto production / / / / /
Autres N 3% 1% 1% / 11%
' A . / / 1% 1% 1%
N'achéte pas ce produit bio ° ° 0

7 N Evolution significative entre les vagues



Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

Base « consommateur du produit bio » : 147

Lieux d’achat — Altrieeppoddugdddiveshmblggigees S

Grandes et moyennes surfaces

71%

Ferme 1%
Artlsans(bowangerbOUCher) ...........................................................
""" Auto procucion
............. A Utres
..... N'achete pas ce produnblo |:| 2%

7 N Evolution significative entre les vagues

2008 2007 2006 2005 2004
b=147 b=167 b=184 b=216 b=212
73% 65% 69% 7% 73%

8(.)./; ............... - T 7 .(%) N
11% ................. 18% ..................... 1 9%’ ................. 11% ..................... 1 2% ........

4; .............. N - N 4% |
............. / . / 1% / 2%
/. .................. | e / |

2;] .............. - | ) / -
2.(.)./.(; .............. - . 1 .(;/0 -




Lieux d’achat — (Edtdmggigess

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?
2008 2007 2006 2005 2004
Base « consommateur du produit bio » : 219 b=232 b=211 b=199 b=271 b=241
Grandes et moyennes surfaces 48% 45% 42% 43% 43% 7 32%
........... M arChe - 21% e - - oo 15%\ 34%
MagaSInSSpeCIahseS ....................... 9 % ........................................................................................................ 7 % ...................... 9 % ....................... 12% ..................... 11% .................... 1 O% ........
.............. F erme - 21% e . - oo 23% /
Artlsans(b0u|angerbOUCher) ................. 1% ................................................................................................................. 2 % ..................... 2% ......................... 1% 4% ....................... 3% .........
....................... o prOductlonl% 2% . 2% | / /
............ AUtreS / e N - oo 1% 17%
N'achéte pas ce produit bio 1% 2% / / 3% 4%

7 N Evolution significative entre les vagues



csda

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

Lieux d’achat — PAédesrinz eebatriesceetasbmblogiqigses

2008 2007
Base « consommateur du produit bio » : 140 b=151 b=152
Grandes et moyennes surfaces 62% 62% 55%
Marché 1% 1%
Magasins spécialisés 37% 36% 21%
................ Ferme | /
Artisans (boulanger, boucher...) / ,
..... - prOductlon / /
................................. S
N'achete pas ce produit bio / /

7 N Evolution significative entre les vagues
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csda

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi

ques ?

Base « consommateur du produit bio » : 96

Grandes et moyennes surfaces

Lieux d’achat — Hdudebmtlggigee

31%

N'achéte pas ce produit bio H 1%

7 N Evolution significative entre les vagues

2008 2007 —
b=87 - 2006
63% a0t _
o | / ...........
28% . 52%
/ pos N
2% / N
/ | / ...........
5% - N
1% / |




csda

Lieux d’achat - Adtrieeppoddidsiiemeardmtidggiqguesues

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?
2008 2007
Base « consommateur du produit bio » : 111 b=119 b=108
Grandes et moyennes surfaces 56% 60% 54%
Marché ] 3% 7% 5%
Magasins spécialisés 36% 28% 36%
0
Ferme 1% 3% /
Artisans (boulanger, boucher... ] 2%
( g ) ° 1% 2%
Auto production / /
Autres
1% 3%
N'achete pas ce produit bio
/ /

7 N Evolution significative entre les vagues
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Lieux d’achat — \Vd@didebmbtlggigee

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

2008 2007 2006 2005 2004
Base « consommateur du produit bio » : 166 b=159 b=161 b=180 b=176 b=173
Grandes et moyennes surfaces 36% 350 3204 33% 37% 28%
MarChe R 18(;/; ................ " - 14% : -~
MagaSInSSpeCIahseS ......................... 11% ..................................................................................................... 9 % 9% ......................... 7 % ......................... 7% ........................ 9% .........
Ferme SR 25(;/.(.) ................ - e 24% |
Artlsans(bomangerbOUCher)12% .................................................................................................. 9 % ....................... 1 1% ...................... 1 6% ...................... 16% ...................... 16% ........
..... " pmductlon | " 2% | | / |
....... AUtreS | - | - - / -
..... o pmdu'tblo | - 2% | - 2% »

7 N Evolution significative entre les vagues



Ou achetez-vous principalement ces produits biologi

Base « consommateur du produit bio » : 70

ques ?

Grandes et moyennes
surfaces

Artisans (boulanger,

Lieux d’achat — Béeatibmtlggigee

boucher...)

Autres

N'achete pas ce produit bio

7 N Evolution significative entre les vagues

2008 2007 2006 2005 2004
b=87 b=82 b=126 b=112 b=109
27% 34% 38% 36% 44% » 27%
..................... 11% - - N 6% -
8% 10% 10% 6% ........................ 8% .........
22% ...... 21(;; ............... . e .2..;% |
29% ................................................... 24% 17%’ .................. 3 5% ..................... 2 3%\' ................. 4 4% ........
.................................... / / | ) / /
..................... / | N ) / .
..................... 2% - N N / N




Lieux d’achat - Peocc chharatdere aggeaalbmtlggigues es

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

2008 2007 2006 2005 2004
Base « consommateur du produit bio » : 59 b=56 b=76 b=87 b=82 b=84
Grande;u?]}argggennes 24% 26% 40% 31% 31% 21%
Marché 10% 15% 12% 7% 7% 5%
. T o
Magasins spécialisés 19% 9% 12% 14% 8% 10%
Ferme 15%
20% 20% 22% 22% /
........................................................ AHSATS (BOUIAGar s 32%
boucher...) 30% 7 15% 25% 31% 39%
Auto production
/ / / / /
Autres
/ 1% 1% / 19%
N'achete pas ce produit bio
/ / / 1% 6%

7 N Evolution significative entre les vagues
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Ou achetez-vous principalement ces produits biologi

Base « consommateur du produit bio » : 52

Grandes et moyennes
surfaces

ques ?

Lieux d’achat — Pe@ssoarbmtlggigee

Artisans (boulanger,
boucher...)

Autres

N'achete pas ce produit bio

7 N Evolution significative entre les vagues

2008 2007 2006 2005 2004
b=26* b=38* b=34* b=48* b=54
35% 30% 30% 34% 45% » 22%
22% ....... 37(;/.(.) ................ - . 19% -
..................... 15% 13% 13% 11% 15% 7%
..................... 4% N | / |
...................... 16% 16% 16% 12% 17% 35%
..................... | | | / |
..................... | - - / -
..................... | | N 4% |




Lieux d’achat — PRmrbmaggigee

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?
Base « consommateur du produit bio » : 150 b2=010583 b2:010474 b2:010765 b2:010852
Grandes et moyenes 35% 7 2 || s | | ome || oo

R R R - S i 12 ) e 12%
Magasmsspéc'a“seszl% .................................................... 26% ................... 23% ....................... 27% ...................... 24% ..............................................
e R R o ] e N ;% e 1 %
......................................................... Artlsabrésué?]%lilagger,:%o% 32% 27% 29% 33%
AUtoprOductlon ] e S | T / .......
.......................... - | . 2% - /

e . pascepmdu't - H o e ;I.-% e 1 %

7 N Evolution significative entre les vagues



csda

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

Lieux d’achat — Jusslddrnugbmaggigess

2008 2007
Base « consommateur du produit bio » : 124 b=128 b=119
Grandessu(reftar:ggennes 730 720 —
Marché | 1% 4% 6%
...................................................... Magasmsspemahseszz% 15%\ 38%
Ferme ] 3% 6% 7 /
......................................................... Artlsans(bomanger
boucher...) / 1%
Auto production ” 1% / 3%
Autres 3% /
N'achete pas ce produit bio / /

7 N Evolution significative entre les vagues
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csda

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

Lieux d’achat — Whrbmtlggigee

2008 2007 2006
Base « consommateur du produit bio » : 65 b=39* b=33* b=31*
Grandes et moyennes
0 0, 0, 0,
surfaces 28% 25% 31% 18%
Marché :l 4% 8% 7% 5%
Magasins spécialisés 21% 21% 28% 25%
Ferme 11% 14% 11% 20%
Artisans (boulanger
! 0,
boucher...) 13% 9% 2% 9%
Auto production / / /
Autres 19% 23% 21% 23%
Producteur local
N'achete pas ce produit bio :I 3% / / /

7 N Evolution significative entre les vagues
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csda

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi

Lieux d’achat — Alitresvbassasbimtigaigess

ques ?
2008 2007
Base « consommateur du produit bio » : 15* B=9* b=15*
* attention, base trés faible
Grandes et moyennes surfaces 52% 77% 53%
Marché / /
Magasins spécialisés 40% 23% 42%
/
Ferme /
. / 5%
Artisans (boulanger, boucher...)
. / /
Auto production
/ /
Autres 8%
s I / /
N'achete pas ce produit bio

7 N Evolution significative entre les vagues
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csda

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

Lieux d’achat - Gaédethibé nhissosdbmtlggigess

2008 2007
Base « consommateur du produit bio » : 110 b=111 b=111
Grandes et moyennes surfaces 76% 0% 2 54%
Marché ] 1% / 2%
Magasins spécialisés 23% 26% N 41%
Ferme / /
Artisans (boulanger,
boucher...) 1% 1%
Auto production / /
Autres 3% 2%
N'achete pas ce produit bio / /

7 N Evolution significative entre les vagues
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csda

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

Lieux d’achat - ppodditksacbbaseldess@cbmtlgaigess

2008 2007 2006
Base « consommateur du produit bio » : 98 b=100 b=93 b=110
Grandes et moyennes
0
surfaces 64% 71% 59% 62%
Marché / / 1%
Magasins spécialisés 34% 2504 39% 31%
Ferme / / /
Artisans (boulanger,
boucher...) / / 1%
Auto production / / /
Autres “ 1% / 204 3%
s _ 0
N'achéte pas ce produit bio “ 1% 1% / /

7 N Evolution significative entre les vagues
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csda

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

Lieux d’achat - bmsaugs ppodditeppouippétit
déjeuner biologiques

2008 2007
Base « consommateur du produit bio » : 107 b= 87 b=102
Grandes et moyennes
y 74% . .
surfaces 68% 54%
Marché
/ 3%
Magasins spécialisés 26%
31% 40%
Ferme
/ 1%
....................... Artisans.(boulanger, | S
boucher...)
1% /
Avito..nroduction
\utw P AVAVAC RS A MG 4 0 }
/ /
Autres
/ 1%
N'achete pas ce produit bio
/ 1%

7 N Evolution significative entre les vagues
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csda Lieux d’achat - Coomp@émeardsaiimeaetdaicebmlggigees s

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

2008 2007 2006
Base « consommateur du produit bio » : 34* b=35* b=30* b=27*
* attention, base trés faible
Grandes et moyennes 2704 15% 20% 48%
surfaces

Marché / / /
Magasins spécialisés 53% 73% 67% 49%

Ferme / / /

Artisans (boulanger,

boucher...) / / /

Auto production / / /
Autres 20% 12% 4% 3%

N'achéte pas ce produit bio / / /

7 N Evolution significative entre les vagues
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csda Lieux d’achat - Peateppteppaubbbbsébimibgaigass

Ou achetez-vous principalement ces produits biologi ques ?

2008 2007
Base « consommateur du produit bio » : 21* b=14* b=22*
* attention, base trés faible
Grandes et moyennes surfaces 81% 87% 72%
Marché / /
Magasins spécialisés 19% 13% 18%
Ferme / /
Artisans (boulanger, boucher...) / /
Auto production / /
Autres / /
N'achéte pas ce produit bio / 10%

7 N Evolution significative entre les vagues
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